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Eat the world

Existenzgriindungen sind vor allem dann erfolgreich, wenn sie onginell und authentisch sind.
Fine derartige Idee hatte Elke Freimuth, als sie im vergongenen Johr _eat the world” griindete.
Das asr-Joumal stellt die Geschifsidee var:

Immer mehr Menschen verlangen bei
ainem Stadtbesuch nach Authentizi-
tit. Sie suchen micht die Starbucks
dieser Welt oder die Kettenrestaurants,
sondern eher die Lokale, Kneipen und
Geschafte, die filr eine Stadt  Mormali-
tat” sind. Also die  Jedermanns”, die
einer Stadt das unverwechselbare Flair
varlaihan.

Doch wie kann man diese Destinati-
onen im Stadtraum, seien es Restau-
rants, originelle oder origindre Knei-
pen, Biacker oder Feinkostldden, dia
quasi in keinem Reisefihmer zu findan
sind, ausmachen?

Elke Freimuth brachte dies auf eine
Ides. Sie entwickelte mit ihrem Start-
up-Unternehmen eat-the-world.com”
Stadt- und Kiezfuhrungen, die sich an
genau dieser Messlatte orientieren. Und
stialz damit in eine Marktlhcke.

Start im Kiez

Begonnen hat die Lehrarin, die das Un-
temehmertum einer Beamtenlaufbahn
vorzog, im Graefe-Kiez, wie das Stadt-
viertel heikt, in dem Elke Freimuth in
Berlin lebt. In ihren FOhrungen gelaitet
sie die Teilnehmer in authentische Res-
taurants hres Stadtviertals, zeigt dabei
untar anderem die inzwischen fast
untargegangena Kreuzberger Eckknei-
penkultur genauso wie einen Feinkost-
laden, einen Kassischen Imbiss, ein
typisch deutsches Lokal, ein italieni-
sches Bscafe oder ein traditionsreiches
Kuchanhaus.

Dabei sind die Fihrungen nicht rein
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auf Kulinarisches beschrankt. Es geht
der Untemehmerin darum, hren Gdsten
das typische Berlin zu zeigen. Und
dies findet nun einmal in den Kiezen in
Berlin und nicht am Brandenburger Tor
statt.”

Und hin und wieder warden - wie sollte
es auch anders in Berlin sein - aktuellz
Entwicklungen der jeweiligen Stadtteile
Zur Sprache gebracht.

Viele Einheimische

Rund 50 Prozent der Giste bei den
Berliner Touran von Eat the world”
sind Obrigens Berliner, die auf die-

52 Weise neus Seiten der GroRstadt
entdacken wollen. Eine Mittagstour
beispialsweisa durch Kreuzberg kostat
dreilfig Euro, unabhangig von der
Teilnehmerzahl werden sie freitags und
sonmtags durchgefihrt. Dabei decken
die Speisan, die an den einzelnen Sta-
tionen eingenommen werdan, eine gute
Mittagsmahlzeit ab.

Dabei l3sst sich Freimuth Ubrigens
micht von den Lokalen sponsoran. Sie
handelt zwar Konditionen aus, aber
bezahlt die angesteuarten Locations.
Fur sie ist das eine Frage der Qualitdts-
stauemng.

Weitane Touren, die Elke Freimuth
anbietet, fihren in den Nachbarbe-
zitk Friedrichshain. Inzwischen ist die
Jungunternehmerin, die im vergange-
nen Jahr startete, schon nach Hamburg
expandiert und bietet dort dhnliche
Tourzn beispiclsweise durch den Ham-
burger Stadtteil Ottensan an.
Begonnen hat Elke Freimuth ohne ei-

nen Cent Anschubfinanziering. JIch war
von meinen Konzept Oberzeugt,” sagt
die Junguntemehmerin. Eine ralativ
lange Zeit hat sie an Ihrer Website
gebaut, bis sie richtig stimmig war. Das
habe ungefahr ein halbes Jahr an Zeit
gekostet. Parallel hat sie sich auf Er-
kundungstour durch die Restauramsza-
ne des Bezirkes gemacht. Dabei ist ihr
die Qualitit der besuchtan Restaurants
enorm wichtig. Und dies scheinen auch
die Teilnehmer und Teilnehmerinnen an
dan Touren zu goutiann.

Ein Geheimnis ihres Erfolges: Sich von
einer marktfahigen Idee nicht abbrin-
gen zu lassen, auch wenn es dafir
nicht unbedingt die Férdertépfe und
-mittel gibt, die man sich eventuell
arhofft hat.

Vielfach ist es heute die Nische, das
Einzigartige was den Erfolg bringt. Ich
habe ein recht hohes Empfehlungs-
geschaft,” sagt Elke Freimuth. Nach
dam Start steht nun eine langsame
Expansion auf der Agenda. Verstarktes
Gruppengeaschift ist ein Thema filr sie.
Hiar erarbeitet sie zur Zeit ein Grup-
penprogramm, das fir mittelstandische
Reiseveranstalter durchaus interessant
werdan kiinnte.
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